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Datos generales de la asignatura

Programa: Master en Marketing y Comunicacion Empresarial
Asignatura: El Marketing Online y las Redes Sociales

Medida: 2.5 ECTS

Caracter: Obligatoria

Temario

Tema 1. Tendencias del marketing digital.

Diseno de estrategias de marketing online.

Tema 2. Marketing en buscadores.
SEM SEO Analitica web Marketing de contenido.

Tema 3. Imagen audiovisual.

Videos:  Youtube, Instagram, TikTok.Social ~media.Email marketing.Inbound  marketing.Marketing
automation.Mobile marketing. Experiencia de usuario (UX).

Tema 4. Analitica digital.

Conceptos generales. Analisis de campanas digitales; monitorizacion y analitica en social media y reputacion
online; reporting; herramientas para la analitica digital.Google analytics.

Equipo docente

Maria Inmaculada de la Rica Revuelta

Resultados de aprendizaje

Competencia basica

Competencias generales

Conocer como funcionan las principales plataformas de comunicacién en Internet. (Competencias Instrumentales)

Disenar estrategias para la comunicacion en Internet y en especial en redes sociales, y manejar las principales
herramientas para el analisis de contenido en Internet. (Competencias Sistémicas)

Conocimientos

Determinar las ultimas tendencias del marketing digital.

Explicar las estrategias de posicionamiento SEO, SEM, el diseno de campanas digitales y su monitorizacion.
Analizar estrategias para el posicionamiento de una marca en medios digitales.

Destrezas

Defender con elementos claros la efectividad de las campanas en medios digitales. (Plano Subjetivo)

Manejar las herramientas para el diseno de campafas de comunicacién en Internet. (Plano Psicomotor)
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Actividades formativas

Ejercicios

Seminarios

Trabajo en grupo

Clases magistrales

Actividades de evaluacion

Observacién directa del desempeno
Proyecto
Trabajos, Ensayos

Examen escrito




